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. آیدبحساب میدر جهان  (T&A) و پوشاک ینساج یشروپ یدکنندگاناز تول یکی ،اروپا یهمنطقه اتحادسرتاسر 

به  نسبت %6حدود میلیارد یورو رسید که   6/135به  2019اروپا در سال  یهاتحادنساجی و پوشاک  یداتارزش تول

 .(C14و  C13 یها، بخشNACE یا یاقتصاد هاییتفعال یآمار یبند)توجه: طبقه کاهش داشت. قبل از آنسال 

میلیارد یورو( و  4/69) منسوجات یدتول ینب یطور مساوبه یبااروپا تقر یهاتحاد نساجی و پوشاک یارزش خروج

 . ه استشد یم( تقسمیلیارد یورو 2/66تولید پوشاک )
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اروپا مانند آلمان،  یهاتحاد یافتهتوسعه یکه کشورهاییاروپا، جا یهجنوب و غرب اتحاد ،منسوجات یدتول ینهدر زم

را به خود اختصاص  2020از تولید نساجی اتحادیه اروپا در سال  %60به  نزدیک ،در آن قرار دارند یتالیافرانسه و ا

و  بافتکشورهای اتحادیه اروپا، سهم محصولات منسوجات بی منسوجاتاین، از کل حجم تولید  بر علاوه دادند.

در  %2/23به  2011در سال  %2/20از  (NACE sectors C1395 and C1396) ی نساجیمحصولات فن یرسا

 بخش است. ینا در مستمر یساختار ییراتدهنده تغاست که نشان یافته افزایش 2019سال 

مصرف در بازار  یمتوسط برا یمتمحصولات با ق یکی است: یاروپا شامل دو بخش اصل یهپوشاک در اتحاد یدتول

 یمانند لهستان، مجارستان و رومان یو جنوب یشرق یدر حال توسعه در اروپا یکه عمدتاً توسط کشورها است انبوه

است  و با کیفیت پوشاک لوکس سطح بالا یگر،دسته د نسبتاً فراوان است. ،کار ارزان یرویکه ن ییجا ؛شودیم یدتول

 شود.یم یدفرانسه و آلمان تول یتانیا،بر یتالیا،اروپا مانند ا یهاتحادغرب  یافتهتوسعه  یکه توسط کشورها
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از کل هزینه تولید پوشاک  %3/20همچنین جالب توجه است که در کشورهای غربی اتحادیه اروپا، نیروی کار تنها 

این  است.بوده  2006در سال  %1/30طور قابل توجهی کمتر از ا به خود اختصاص داده است که بهر 2019در سال 

یافته اتحادیه اروپا در حال تبدیل شدن توسعه غربی در برخی از کشورهای ،دهد که تولید پوشاکتغییر نشان می

 دستور کار خودرا در  در تولید پوشاک سازیبه شکلی فعال صنعتی هااست زیرا شرکت فناوریسرمایه و  نوعی به

 اند.قرار داده
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 Euromonitor2022  منبع:

 

 

 

آلمان

17%

ایتالیا

9%

بریتانیا

17%

فرانسه

10%

اسپانیا

6%

سایر نقاط اروپا

41%

(  درصدها بر اساس ارزش نسبت به کل)2021برترین بازارهای خرده فروشی پوشاک اتحادیه اروپا در سال  
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شان، آلمان، ایتالیا، بریتانیا، فرانسه و اسپانیا به دلیل سرانه تولید ناخالص داخلی نسبتاً بالای خود و میزان جمعیت

چنین ند. اهبه خود اختصاص داد 2021فروشی پوشاک در اتحادیه اروپا را در سال از کل فروش خرده %60نزدیک به 

برندهای پوشاک  این مسئله است که دهندهنشان ینهمچن امر ساختار بازاری در دهه گذشته ثابت مانده است. این

اروپا  در بازار خرده فروشی اتحادیه ،لهستند، در ک بومیکنندگان مصرف اتکننده ترجیحاروپا که منعکس اتحادیه

 کنند.های غیر اتحادیه اروپا بهتر عمل میاز مارک

2020تا  2010های لای منسوجات و پوشاک  اتحادیه اروپا طی سادرصد تجارت درون منطقه

 2010 2015 2017 2018 2019 2020 

 *%  5/39 % 8/53 % 1/55 % 9/54 % 2/55 % 58 منسوجات

 % 9/35 % 8/33 % 7/33 % 4/33 % 32 % 32 پوشاک
عضو اتحادیه اروپا هستند. 28ها بر اساس داده -
ای= نسبت میزان واردات از دیگر اعضای اتحادیه اروپا به کل میزان میزان درصد تجارت درون منطقه -

واردات اتحادیه اروپا
 باشد.*: نشان دهنده افزایش واردات تجهیزات حفاظت فردی از خارج از اتحادیه اروپا می  

 

 هایفشار رغمیعل اروپا است. یهو پوشاک اتحاد یصنعت نساج یاساس یهایژگیاز و یکی یامنطقهتجارت درون

دهد که از کل واردات ینشان م UNComtrade یآمارها یایی،صرفه آسبهکنندگان مقرونینمأت یاز سو یندهفزا

این حال، ینبا ا بوده است. یامنطقه تجارت درون در رده %8/53، 2019سال اروپا در  یهمنسوجات منطقه اتحاد

 یامنطقهدرصد تجارت درون که باشد یااز آس (PPE) تجهیزات حفاظت فردیواردات  یشاز افزا یتواند ناشیم

 است. یافته کاهش 2020در سال  %40منسوجات به برای اروپا  یهاتحاد یکشورها

های طی سالاروپا  یهاتحاد یاعضا یراروپا از سا یهاتحاد یسوم واردات پوشاک کشورهایکحال، حدود  یندر هم

از پوشاک مصرف شده در ایالات متحده در همان  %98نزدیک به  یسه،مقا مقام در شده است. انجام 2019-2020

 .(Eurostat, 2022; UNComtrade, 2022) استآن از آسیا بوده  %75مدت مشابه وارد شده است که بیش از 
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تجارت خارج از  یعنیاروپا ) یهاتحاد یرغ یاروپا با اعضا یهاتحاد یو پوشاک کشورها یبا توجه به تجارت نساج

 یبرا منسوجات )عمدتاً یاتیکننده حینمأاروپا و ت یهاتحاد یصادرات ی برتراز بازارها یکیمتحده  یالاتامنطقه(، 

 یاصل یگاهبه عنوان پا ،و بنگلادش ینچ یرهبربه  یاییآس یحال، کشورها عیندر  ماند. ی( باقیو صنعت یمنسوجات فن

 یکی یهترک کنند.میاروپا عمل  یهفروشان اتحادمد و خرده یبرندها یاروپا برا یهاتحاد ایپوشاک خارج از منطقه ینمأت

 یالگو ییربر تغ یمبن یانشانه یچه ه واروپا بود یهمد اتحاد یهاشرکت یپوشاک برا ینمأمهم ت یهایگاهاز پا یگرد

 وجود ندارد. 19-یدکوو بروز ویروس دلیلبه تجارت

)پس از چین،  2020ای اتحادیه اروپا در سال خارج از منطقهکننده بزرگ پوشاک تأمین ینششم یتنامو ین،براعلاوه

. توافقنامه تجارت آزاد ه استاز کل ارزش را به خود اختصاص داد %4که  هبنگلادش، ترکیه، هند و کامبوج( بود

 یناروپا از ا یهاتحاد یشترب یدمدت به خر تواند در درازیشد، م اجرایی 2020اتحادیه اروپا و ویتنام که در آگوست 

 کمک کند. ی پوشاکدر زمینه کشور

201920202021بازار صادراتی201920202021بازار صادراتی

21.72521.1سوئیس13.712.713.2ایالات متحده

12.810.89.7ایالات متحده8.17.78.2مراکش

8.38.47.1فدراسیون روسیه7.18.87.7سوئیس

7.46.75.2هنگ کنگ6.97.46.6چین

6.387.8چین6.46.56.2ترکیه

56.55950.9مجموع42.343.142مجموع

201920202021منابع واردات201920202021منابع واردات

31.23334.7چین37.352.444.7چین

18.917.517.4بنگلادش16.411.917.9ترکیه

1111.612.7ترکیه9.168.8هند

5.84.75.2هند96.38.4پاکستان

4.33.53.3کامبوج42.72.9ایالات متحده

71.270.275.3مجموع75.879.482.7مجموع

کلیه اعداد ذکر شده در جداول بر حسب درصد نسبت به کل میباشند.

ای صادراتی نساجی اتحادیه اروپا  ای صادراتی پوشاک اتحادیه اروپابرترین بازاره برترین بازاره

برترین تأمین کنندگان پوشاک اتحادیه اروپابرترین تأمین کنندگان نساجی اتحادیه اروپا

Eurostat2022 و UNcomtrade2022 :منبع

سال 2021: داده ها مربوط به ژانویه تا نوامبر میباشند
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احیای  در حالاروپا  یهو پوشاک اتحاد ی(، صنعت نساجEuratex)اروپا  یپوشاک و نساج یونطبق اعلام فدراس

 به سطح 2021نساجی تا پایان سپتامبر  اتبه عنوان مثال، ارزش تولیدباشد. می  19-یدئکوو پاندمی از پس خود

اروپا  یپوشاک و نساج یونفدراس پوشاک همچنان عقب است. یدحال، تول یناست. با ا یدهرس یریگقبل از همه

(Euratex )و  ینمأت یرهاختلالات زنج ی،مواد خام و انرژ یبالا یهایمتق"با توجه به که  دهدیهشدار م ینهمچن

 یسال تواندمی 2022، سال "19-ویروس کوویدیری گمرتبط با همه فه شدهاضا یبهداشت یهایتمحدود

 .اروپا باشد یهو پوشاک اتحاد یصنعت نساج یبرا یزبرانگچالش

 

 منبع:

-updated-patterns-trade-and-industry-apparel-and-textile-eu/28/01/2022https://shenglufashion.com/

/2022-january 
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